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"0 EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA
W WARSZAWIE

Nazwa kierunku studiow:

Politologia

Nazwa przedmiotu: Kontakty z mediami

Poziom studiow: I stopnia

Forma studiow: Niestacjonarne

Profil studidow: praktyczny

Nazwa przedmiotu: Kontakty z mediami

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposdéb zaliczenia

konwersatoria 16 zaliczenie z ocena
praca wtasna 44
Razem 60 4

Cele ksztalcenia

1. Zapoznanie studentoéw ze sposobami oddzialywania réznych mediéow (gtéwnie nowoczesnych mediéw
elektronicznych) na postawy i zachowania ich uzytkownikéw.
2. Student przygotowuje dwa przekazy medialne (indywidualnie i zespotowo)
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P W1

P W2

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P U1l

P U2

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P K1

P K2

Kategoria: WIEDZA

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Rozroznia efekty réznych metod marketingu politycznego

Nazywa metody badania perswazyjnych efektéw réznych
medidw i potrafi je wskaza¢ w projektach innych studentow

Kategoria: UMIEJETNOSCI

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Wykorzystuje wiedze na temat specyfiki oddzialywania
medidéw do przygotowania wlasnego przekazu na rézne tematy

Wyprowadza wnioski na temat relacji miedzy przekazami
medialnymi i procesami spotecznymi

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Pol WK02
Pol WKO03

Pol WK03

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Pol UWO1

Pol UWO01
Pol UW02

Kategoria: KOMPETENCJE SPOLECZNE

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Wspolpracuje z innymi studentami w przygotowaniu

przekazéw medialnych.

Potrafi analizowa¢ prace innych cztonkéw zespotu pracujacego

nad projektem

Tresci programowe przedmiotu

NUMER OPIS ZAGADNIENIA
1 1. Historia psychplogii rn,edi(')w '
2. Metody badania efektow medialnych
2 Metody perswazji za pomoca réznych mediéw
3 Indywidualne przygotowania przekazéw medialnych

FORMA ZAJEC

konwersatoria

konwersatoria

konwersatoria

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Pol KK03

Pol KRO1

LICZBA
GODZIN

10
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NUMER OPIS ZAGADNIENIA

4 Przygotowanie zespolowe przekazéw medialnych

FORMA ZAJEC

konwersatoria

LICZBA
GODZIN

8
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Warunki zaliczenia

KONWERSATORIA
FORMA ZALICZENIA WAGA FORMY ZALICZENIA
Obecnos¢ na zajeciach 20
Praca na zajeciach 20
Projekt 30
Projekt konicowy 30
Metody ksztalcenia

- analiza przykladéw i przypadkow

- ¢wiczenie umiejetnosci - indywidualne (np. praca na komputerze, prezentacja wynikow
samodzielnej pracy)

- ¢wiczenie umiejetnosci - zbiorowe (np. pokaz, screencast)

- dyskusja w czasie zajec¢

- Filmy szkoleniowe i dokumentalne i zwigzana z nimi dyskusja.

- indywidualne badZ grupowe prezentacje

- konwersatorium

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- Brak literatury

Literatura przedmiotu (uzupelniajaca)

- Peter Winterhoff-Spurk. Psychologia mediéw 2007
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod
weryfikacji

SYMBOL EFEKTU UCZENIA ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
SIE,

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO O&EEF?IIJEIT(I)EB})S%ED%O
EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTAXCENIA (NAUCZANIA) WERYFIKAC]JI
WIEDZA
merytoryczny udziat
P W1 Pol WR02 w dyskusjach 1
_ Pol WK03 YSKUS)
debatach
P W2 Pol WK03 1 Aktywny ud;la} w
dyskusji
SYMBOL EFEKTU UCZENIA ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO O&EEF?IIJEE(I)EB?%%%O
SIE EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA) WERYFIKAC]I
UMIEJETNOSCI
) prezentacja
P U1l Pol UWO1 3 Merytoryczny udziala
w dyskusjach.
Pol UW01 .
P U2 Pol UW02 1 dyskusja
SYMBOL EFEKTU UCZENIA ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO O&EE,TS:}ES(I)ED?&%]%GYO
SIE EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA) WERYFIKACJI
KOMPETENC]JE SPOLECZNE
Aktywnos¢

P K1 Pol KK03

P K2 Pol KRO1

organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespolowej
nad analiza tekstow

perswazyjnych.
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