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Nazwa kierunku ksztalcenia:

Psychologia

Rodzaj przedmiotu: specjalnosciowy

Opiekun: dr Ewa Stanislawiak

Poziom studiéw (I lub II stopnia): Jednolite magisterskie

Tryb studiéw: Niestacjonarne

Profil ksztatcenia (ogélnoakademicki czy praktyczny): ogélnoakademicki

Nazwa modutu (przedmiotu) ksztatcenia: Psychologia perswazji i propagandy (PSY-M.Z/7701)

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposob zaliczenia
wyktady 16 egzamin

Razem 16 6

Cele ksztalcenia

Celem zaje¢ jest ukazanie studentom korzysci plynacych ze znajomosci psychologii perswazji, zaréwno dla ich
przyszlej pracy zawodowej, jak i codziennego funkcjonowania oraz rozbudzenie potrzeby samoksztalcenia w tej
dziedzinie. Do najwazniejszych zadan mozna zaliczy¢: (1) przekazanie wiedzy na temat miejsca psychologii perswazji i
propagandy w psychologii spotecznej; (2) zapoznanie z kluczowymi pojeciami i twierdzeniami tej dziedziny psychologii,
a takze metodami jej badan, (3) rozwijanie umiejetnosci komunikacji perswazyjnej, werbalnej i niewerbalnej; (4)
uwrazliwienie na przejawy patologii w zakresie perswazji i propagandy /w tym ukazanie istoty i konsekwencji kontroli
zachowan ludzkich przy pomocy zabiegéw manipulacyjnych/.
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
KSZTAXCENIA

P W1

SYMBOL EFEKTU
KSZTALCENIA

P U1l

SYMBOL EFEKTU

Kategoria: WIEDZA
OPIS EFEKTU KSZTALCENIA

Ma podstawowa wiedze o miejscu i znaczeniu teorii perswazji
w psychologii oraz o powiazaniach tej teorii z teoriami:
argumentacji, retoryki, komunikowania masowego, logiki,
psychologii spotecznej i jezykoznawstwa.

Kategoria: UMIEJETNOSCI
OPIS EFEKTU KSZTALCENIA

Potrafi rozpoznac i opisa¢ rézne typy perswazji i argumentaciji,
manipulacji i propagandy oraz rodzaje btedow po stronie
nadawcy i odbiorcy. Potrafi krytycznie analizowa¢ komunikaty
perswazyjne i je klasyfikowac, rowniez te rozpowszechniane
przez media masowe, w celu okreslenia ich znaczen i
oddzialywania spotecznego.

Kategoria: KOMPETENCJE SPOLECZNE

OPIS EFEKTU KSZTAXCENIA

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps A W02
Ps A W07
Ps A W12

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps A U02
Ps A U05
Ps A U08

ODNIESIENIE EFEKTU DO

KSZTAXCENIA EFEKTU KIERUNKOWEGO
Potrafi prawidtowo identyfikowac i formutowac problemy Ps A K03
moralno-etyczne zwiazane z perswazja, argumentacja i AT

P K1 manipulacja. Ma swiadomos¢ wagi perswazji i propagandy w Ps A K04
sferze publicznej, i odpowiedzialnosci za nia. Ps_A K09
Tresci programowe przedmiotu
FORMA LICZBA
NUMER OPIS ZAGADNIENIA ZAJEC GODZIN
1 Wplyw spoteczny. Rodzaje wpltywu i uwarunkowania ich skutecznosci. wyktady 2
) Jezyk polityki: demagogia, agitacja, propaganda. Propaganda a perswazja, wyklady )
manipulacja, argumentacja.
3 Postawy spoleczne jawne i utajone i ich pomiar. wyktady 2
Dwie drogi perswazji i ich efektywnos¢. Etapy procesu perswazji wg G
4 Zimbardo i Leippe’a. sylkdatly 2
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FORMA LICZBA
NUMER OPIS ZAGADNIENIA 7 A]EC GODZIN
Budowanie wiarygodnosci zrédta perswazji. Mistrzowie perswazji.
5 Wiarygodnos¢ a charyzma.Zasady przygotowania i realizowania wystapien wyktady 2
publicznych.
6 Zabiegi prania mézgu. Osiem rysow totalitaryzmu. wyktady 2
7 Persw.aZJf’i a manipulacja - pragmatyczne i etyczne aspekty. Perswazja w wyldady )
negocjacjach.
Etyka a sztuka przekonywania. Techniki argumentacji erystyczne;j.
8 Charakterystyka kontrowersyjnych chwytow polemicznych. wyktady 2
Neurolingwistyczne programowanie (NLP)
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Warunki zaliczenia

WYKEADY

FORMA ZALICZENIA  WAGA FORMY ZALICZENIA

Brak ustalonych wag.

Metody ksztalcenia

- analiza przypadkéw i przyktadéw

- wspdlnie rozwiazywany kroétki test weryfikujacy rozumienie przestawianych tresci

- multimedialna prezentacja wynikow badan

- filmy i prezentacje roznorodnych materiatéw perswazyjnych, manipulacyjnych i propagandowych

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- Pratkanis, A., Aronson, E. . Wiek propagandy. 2005
- Zimbardo, Ph. G., Leippe, M. R. . Psychologia zmiany postaw i wptywu spotecznego 2004

Literatura przedmiotu (uzupeiniajaca)

- Bohner, G., Wanke, M. . Postawy i zmiana postaw. 2007

- Brock, T. C., Green, M. C. (red.). Perswazja. Perspektywa psychologiczna. 2007

- Taylor, K. . Pranie mdzgu 2006

- Stanistawiak, E. (red.) . Wybrane problemy psychologii spotecznej 2004

- Cialdini, R.. Sze$¢ pozioméw wplywu spotecznego. Nauka, praktyka i psychologia. 2014
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod

weryfikacji

SYMBOL EFEKTU
KSZTARCENIA

P W1

SYMBOL EFEKTU
KSZTARCENIA

P Ul

SYMBOL EFEKTU
KSZTARCENIA

P K1

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps A W02
Ps A W07
Ps A W12

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

WIEDZA

OO U WN —

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

Ps A U02
Ps A_U05
Ps A U08

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

O IO Ul B WN

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

Ps A K03
Ps A K04
Ps A K09

~N o N

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Egzamin: test
jednokrotnego
wyboru i test
uzupehien

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Egzamin: gtéwnie test
uzupelnien

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Egzamin: test
jednokrotnego
wyboru i test
uzupemien.
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