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Nazwa kierunku studiow:

Psychologia

Nazwa przedmiotu: Psychologia perswazji i propagandy

Poziom studiéw: Jednolite magisterskie

Forma studiow: Stacjonarne

Profil studiow: ogélnoakademicki

Nazwa przedmiotu: Psychologia perswazji i propagandy

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposdéb zaliczenia
¢wiczenia 30 zaliczenie z ocena

Razem 30 3

Cele ksztalcenia

Celem zaje¢ jest ukazanie studentom korzysci pltynacych ze znajomosci psychologii perswazji, zaréwno dla ich
przyszlej pracy zawodowej, jak i codziennego funkcjonowania oraz rozbudzenie potrzeby samoksztatcenia w tej
dziedzinie. Do najwazniejszych zadan mozna zaliczy¢: (1) przekazanie wiedzy na temat miejsca psychologii perswazji i
propagandy w psychologii spotecznej; (2) zapoznanie z kluczowymi pojeciami i twierdzeniami tej dziedziny psychologii,
a takze metodami jej badan, (3) rozwijanie umiejetnosci komunikacji perswazyjnej, werbalnej i niewerbalnej; (4)
uwrazliwienie na przejawy patologii w zakresie perswazji i propagandy /w tym ukazanie istoty i konsekwencji kontroli
zachowan ludzkich przy pomocy zabiegéw manipulacyjnych/.
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P W1

P W2

P W3

SYMBOL EFEKTU

Kategoria: WIEDZA

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Wyijasnia, jakie znaczenie ma teoria perswazji w psychologii
jakie ma powiazania z teoriami: argumentacji, retoryki,
komunikowania masowego, logiki, psychologii spotecznej i
jezykoznawstwa.

Definiuje pojecia zwiazane z teorig perswazji i propagandy, a
takze potrafi je zoperacjonalizowac.

Opisuje w stopniu pogtebionym sposoby i mechanizmy
perswazji, propagandy i manipulacji spotecznych.

Kategoria: UMIEJETNOSCI

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps WG01 Mgr
Ps WG02 Mgr
Ps WG03 Mgr
Ps WG07 Mgr

Ps WG07 Mgr
Ps WG12 Mgr

Ps WG07 Mgr
Ps WG12 Mgr
Ps WKO02 Mgr

ODNIESIENIE EFEKTU DO

UCZENIA SIE EFEKTU KIERUNKOWEGO
Rozpoznaje i opisuje roézne typy perswazji i argumentacji, Ps_UW02_Mgr
P Ul manipulacji i propagandy oraz rodzaje btedéw po stronie Ps UW06 Mgr
nadawcy i odbiorcy. Ps UK02 Mgr
Ps UW02 Mgr
Krytycznie analizuje komunikaty perswazyjne i je klasyfikuje, PS_UWOG_M gr
P U2 rowniez te rozpowszechniane przez media masowe, w celu — -
okreslenia ich znaczen i oddzialywania spotecznego. Ps_UKO02_Mgr
Ps UO01 Mgr
Dotrati ocenié wiareodnodé rédet informacti. odrént Ps UW02 Mgr
otrafi oceni¢ wiarygodnos¢ zrédet informacji, odréznia = =i
P U3 wiarygodnosc¢ autentyczna od sfabrykowanej. Ps UW06_Mgr
Ps UW09 Mgr
Kategoria: KOMPETENCJE SPOLECZNE
SYMBOL EFEKTU ODNIESIENIE EFEKTU DO
UCZENIA SIE LR LS WEANLAL S0 EFEKTU KIERUNKOWEGO
Ps KKO01 Mgr
Dost " - ) ) Ps KK02 Mgr
ostrzega problemy moralno-etyczne zwiazane z perswazja, = =
P K1 argumentacja i manipulacja. Ps KOO01 Mgr
Ps KO03 Mgr
Ps KO0O6 Mgr
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Kategoria: KOMPETENC]JE SPOLECZNE

SYMBOL EFEKTU ODNIESIENIE EFEKTU DO
UCZENIA SIE (UL RN U7 NI A EFEKTU KIERUNKOWEGO
Ps KK02 Mgr
P K2 Ma $wiadomo$¢ wagi perswazji i propagandy w sferze Ps KKO03 Mgr
- publicznej, i odpowiedzialnosci za nia. Ps KO03 Mgr
Ps KR02 Mgr
Ps KK02 Mgr
Ma potrzebe podejmowania dziatan psychologicznych Ps KO01 Mgr
P K3 budujacych odpornosé spoteczna na dezinformacje i Ps KO03 Mgr
propagande w przestrzeni informacyjnej i cyberprzestrzeni. Ps KRO1 Mgr
Ps KR04 Mgr
Tresci programowe przedmiotu
FORMA LICZBA
NUMER OPIS ZAGADNIENIA ZAJEC GODZIN
Wplyw spoteczny. Rodzaje wplywu i uwarunkowania ich skutecznosci. Pojecie
makiawelizmu. Osobowos¢ makiaweliczna. Przeglad pojec: demagogia, agitacja,
1 propaganda, perswazja, manipulacja, argumentacja. Istota, rodzaje i sposoby ¢wiczenia (§)
manipulacji spotecznej. Cwiczenie w identyfikacji wptywu ukrytego i jego
rodzaju.

Sztuka perswazji w starozytnosci. Rozumienie pojec: sofistyka, retoryka,
2 erystyka, logos, ethos, pathos, atechnoi, dedukcja, indukcja, sofizmat. Ocena ¢wiczenia 3
perswazji w oparciu o kryterium formalne, praktyczne, ekonomiczne.

Mistrzowie perswazji. Budowanie a fabrykowanie wiarygodnosci zrédta
perswazji. Wiarygodnos$¢ a charyzma. Wiarygodno$¢ a atrakcyjnosé

3 interpersonalna. Teorie atrakcyjnosci interpersonalnej: wymiany spotecznej G.
Homansa, zasobow P. Blaua, rownosci J. S. Adamsa, penetracji spotecznej,
teoria zysku i straty, efekt czystej ekspozycji. Analiza wybranych Zrédet
perswazji i propagandy pod katem ich wiarygodnosci i atrakcyjnosci.

¢wiczenia 6

Zabiegi prania mézgu: rozstrajanie organizmu, préby rozbijania
dotychczasowej struktury osobowosci, zmniejszanie poczucia bezpieczenstwa,

4 doprowadzenie do degradacji obrazu siebie i do wyzwalania silnego poczucia
winy, doprowadzanie osobowosci do stanu regresji, ofiarowywanie nowego
zycia. Osiem rysow totalitaryzmu wg R. J. Liftona. Analiza przykladéw prania
moézgu na co dzien.

¢wiczenia 3

Postawy spoteczne. Pojecie postawy spotecznej. Cechy postawy: kierunek,

5 intensywnos$¢, zakres, ztozonos¢, zwartos¢, trwalos¢ i tres¢. Natura i
wychowanie jako Zrédto postaw. Wplyw postaw na przetwarzanie informacji i
zachowanie. Analiza cech wybranych postaw spotecznych.

¢wiczenia 3
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NUMER OPIS ZAGADNIENIA

DWIE DROGI PERSWAZYJNOSCI: droga osrodkowa (centralna,
systematyczna); droga obwodowa (peryferyjna, heurystyczna). Konsekwencje

6 stosowania tych drég. Czynniki decydujace o wyborze drogi. Zaprojektowanie
oddziatywan zmierzajacych do zmiany okreslonych postaw spotecznych
wybrana droga.

Etapy procesu perswazji wg Zimbardo i Leippe’a: ekspozycja, uwaga,

7 zrozumienie, akceptacja, podtrzymanie nowej postawy, przetozenie na
zachowanie. Utrwalanie efektéw perswazji. Zaprojektowanie procesu perswazji
na tych etapach (w odniesieniu do konkretnej postawy).

Perswazja a propaganda. Propaganda w ujeciu historycznym. Rodzaje
propagandy: czarna, szara i biala. Teoria propagandy Harolda Lasswella (rola

8 symboli zbiorowych, pojecie technokracji naukowej). Teoria ksztattowania
opinii publicznej Waltera Lippmana. Analiza wybranych oddzialywan
propagandowych pod katem ich efektywnosci.

FORMA
ZAJEC

¢wiczenia

¢wiczenia

¢wiczenia

LICZBA
GODZIN
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Warunki zaliczenia

CWICZENIA
FORMA ZALICZENIA WAGA FORMY ZALICZENIA
Kolokwium/-a srédsemestralne 20
Obecnos¢ na zajeciach 16
Projekt 30
Wygloszenie referatu / prezentacji podczas zajec 10
Wykonanie zadan lub é¢wiczen podczas zajec 24
Metody ksztalcenia

- Mini wyktady wprowadzajace w tematyke ¢wiczen.

- Eseje.

- Dyskusje problemowe.

- Projektowanie i analiza oddziatywan perswazyjnych, propagandowych i manipulacyjnych.
- Studencke prezentacje na wybrane tematy (nieobligatoryjne).

- Filmy szkoleniowe i dokumentalne i zwigzana z nimi dyskusja.

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- Cialdini, R.. Perswazja. Jak w pelni wykorzystaé techniki wplywu spotecznego. 2017
- Pratkanis, A., Aronson, E. . Wiek propagandy. 2005 lub pdzniejsze
- Zimbardo, P. H.; Leippe, M. R.. Psychologia zmiany postaw i wptywu spotecznego. 2004

Literatura przedmiotu (uzupeiniajaca)

- d'Almeida Fabrice. Manipulacja. W polityce, w reklamie, w mitosci. 2011

- Baran, S. J., Davis, D. K. . Rozw¢j teorii mediéw w okresie propagandy. [W:] S. J. Baran, D. K. Davis,
Teorie komunikowania masowego (s.83 - 108). 2007

- Brock, T. C., Green, M. C. (red.). Perswazja. Perspektywa psychologiczna. 2007

- Cialdini, R.. Wywieranie wptywu na ludzi. 1994 lub pdzniejsze

- Siek, S. . Czym jest pranie mdézgu? [W:] E. Stanistawiak (red.) Wybrane problemy psychologii
spotecznej. 2004

- Stanistawiak, E.. Jak ludzie wptywaja na siebie nawzajem? [W:] E. Stanistawiak (red.) Wybrane
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problemy psychologii spotecznej (s. 322 - 341). 2004
. Taylor, K.. Pranie mézgu. 2006
- Tokarz, M.. Argumentacja. Perswazja. Manipulacja. Wyktady z teorii komunikacji. 2010
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod

weryfikacji

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE,

P W1

P W2

P W3

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P Ul

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

WIEDZA

Testy i pytania
otwarte weryfikujace
znajomosc literatury i

zrozumienie
omawianych
zagadnien.
Merytoryczny udziat
w dyskusjach.

Ps WG01 Mgr
Ps WG02_Mgr
Ps WG03 Mgr
Ps WG07_Mgr

OO U WN =

Testy i pytania
otwarte sprawdzajace
znajomosc literatury i

zrozumienie
omawianych
zagadnien.
Merytoryczny udziat
w dyskusjach.

Ps WG07_Mgr
Ps WG12_Mgr

OO Ul W

Testy 1 pytania
otwarte sprawdzajace
znajomosc literatury i

zrozumienie
omawianych
zagadnien.

Esej na wybrany
temat.
Prezentacja
wskazanego tematu.

Ps WG07_Mgr
Ps WG12 Mgr
Ps WK02_Mgr

OO U W

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTALXCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i

organizacyjny udziat

W pracy zespotowej

nad analiza tekstow
perswazyjnych.

Aktywnos$é
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

Ps UW02_Mgr
Ps UW06_Mgr
Ps UK02 Mgr

OO U WN =
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SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P U2

SYMBOL EFEKTU UCZENIA

SIE

P K1

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

Ps UW02_Mgr
Ps UW06_Mgr
Ps UKO02 Mgr
Ps UO01 Mgr

Ps_ UW02_Mgr
Ps UW06_Mgr
Ps UW09 Mgr

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

0 J kW

0O W

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

Ps_KKO01 Mgr
Ps KK02 Mgr
Ps KOO1_Mgr
Ps KO03_Mgr
Ps KO06 Mgr

OO U WN —

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespotowej
nad analiza tekstow
perswazyjnych.
Aktywnos$¢
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespolowej
nad analiza tekstow
perswazyjnych.
Aktywnosé
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Esej na wybrany
temat.
Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespotowej
nad analiza tekstow
perswazyjnych.
Aktywno$¢
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.
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SYMBOL EFEKTU UCZENIA ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESTHNTHIDANEGO

SIE EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTAECENIA (NAUCZANIA) EFE&E{&?&E}I‘)W

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

Esej na wybrany
temat.
Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespotowej
nad analiza tekstow
perswazyjnych.
Aktywnos$¢
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

Ps KK02_Mgr
Ps KK03 Mgr
P—Kz Ps KO03 Mgr
Ps KR02 Mgr

OO Ul W

Merytoryczny udziat
w dyskusjach.
Merytoryczny i
organizacyjny udziat
W pracy zespolowej
nad analiza tekstow
perswazyjnych.
Aktywnosé
organizacyjna i
merytoryczna w
projektowaniu
oddziatywan
perswazyjnych i
propagandowych.

Ps_KK02_Mgr

Ps KOO1 Mgr

P K3 Ps K003 Mgr
- Ps KRO1 Mgr
Ps KR04 Mgr

OO W
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