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Nazwa kierunku studiow:

Psychologia

Nazwa przedmiotu: Wprowadzenie do Neuromarketingu

Poziom studiow: I stopnia

Forma studiow: Niestacjonarne

Profil studiow: ogélnoakademicki

Nazwa przedmiotu: Wprowadzenie do Neuromarketingu

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposdéb zaliczenia

wyktady 24 egzamin
konwersatorium 24 egzamin
Razem 48 5

Cele ksztalcenia

Przedmiot stanowi zaproszenie do poznawania fascynujacego Swiata mézgu konsumenta, czyli kazdego z nas. Celem
kursu jest wyposazenie studentéw w wiedze z zakresu podstawowych elementow i funkcji uktadu nerwowego
czlowieka, ze szczegdlnym wskazaniem struktur zaangazowanych w podejmowanie decyzji zakupowych. Studenci
dowiedza sie, na czym polega koncepcja potrdjnego mézgu wedtug Paula McLeana oraz jaka role odgrywa w niej tzw.
mozg gadzi. Poznaja takze teorie systemu szybkiego i systemu wolnego przetwarzania informaciji, za ktérej
opracowanie Daniel Kahneman zostat nagrodzony Nagroda Nobla. Bazujac na koncepcji Kahnemana zostana
zapoznani z wybranymi btedami poznawczymi i heurystykami, a wiec schematami myslowymi, ktérymi postugujemy sie
na co dzien. Dzieki temu beda w stanie samodzielnie identyfikowa¢ wlasne schematy poznawcze i im przeciwdziatac.
Dzieki wprowadzeniu do teorii mézgu spotecznego i neuronéw lustrzanych, studenci odkryja mozliwosé
przeprowadzania mikro-eksperymentéw neuromarketingowych na samych sobie. Z kolei wiedza z zakresu
psychofizjologii widzenia w kontekscie reklam wizualnych pozwoli im na przemyslane, samodzielne projektowanie
wlasnych komunikatéw reklamowych z wykorzystaniem przyswojonych informacji. Zgtebienie tajnikéw ludzkich emocji,
wsparte koncepcja markera somatycznego, ukaze stuchaczom kolosalna role reakcji emocjonalnych w procesie
podejmowania decyzji finansowych/zakupowych. Wiedza ta moze stac¢ sie codziennym alertem w dokonywaniu bardziej
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racjonalnych wyboréw.
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P W1

P W2

P W3

SYMBOL EFEKTU

Kategoria: WIEDZA

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Student zna ogdlna budowe i funkcje uktadu nerwowego
czlowieka.

Student rozréznia dwa systemy przetwarzania informacji w
ujeciu Daniela Kahnemana.

Student zna wybrane metody badawcze stosowane w
badaniach neuromarketingowych.

Kategoria: UMIEJETNOSCI

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps WG02 Mgr
Ps WG05 Mgr

Ps WG03 Mgr
Ps WG05 Mgr

Ps WG04 Mgr
Ps WG05 Mgr

ODNIESIENIE EFEKTU DO

UCZENIA SIE EFEKTU KIERUNKOWEGO
P Ul Student potrafi identyfikowaé wybrane heurystyki i bledy Ps UW02 Mgr
= poznawcze. Ps UW03 Mgr
P U2 Student potrafi wykorzystywaé komunikaty zabarwione Ps UW02 Mgr
- emocjonalnie w projektowaniu dziatan marketingowych. Ps UW04 Mgr
P U3 Student potrafi analizowa¢ przekazy reklamowe pod katem Ps UW02 Mgr
- zastosowanych technik neuromarketingowych. Ps UW04 Mgr
Student potrafi wykorzysta¢ wybrane modele tworzenie
P U4 projektow neuromarketingowych - w tym model Pradeepa i Ps_UW02_Mgr
"Mape mézgu konsumenta". Ps UW04 Mgr
Kategoria: KOMPETENCJE SPOLECZNE
SYMBOL EFEKTU ODNIESIENIE EFEKTU DO
UCZENIA SIE LA LS WA TN L 10 EFEKTU KIERUNKOWEGO
P K1 Student wykazuje gotowo$¢ zrozumienia motywacji w Ps KK0O1 Mgr
- podejmowaniu decyzji finansowych przez inne osoby. Ps KK02 Mgr
P K2 Student wykazuje otwarto$é¢ na odmienny punkt widzenia w Ps KO02 Mgr
- ramach prac grupowych i dyskusji. Ps KO03 Mgr
Tresci programowe przedmiotu
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NUMER OPIS ZAGADNIENIA FZ(‘)AIJ{E%\ é{)CDZZBiﬁ
1 3; :ﬁ;i?geuﬁﬁﬁ{ :%?Iowego czlowieka - wybrane zagadnienia i ich wyklady 3
2 System szybki i system wolny, czyli koncepcja Daniela Kahnemana. wyktady 3
3 Wybrane heurystyki i bledy poznawcze. wyktady 3
4 ‘IZI/II())}ZY%V ?oleczny: teoria neurondw lustrzanych i reguty psychologii wywierania wyklady 3
5 Psychologia motywacji w kontekstach zakupowych. wyktady 3
6 Moézgowe systemy emocji a percepcja komunikatéw marketingowych. wyktady 3
7 Koncepcja markera somatycznego w marketingu. wyktady 3
8 Psychofizjologia widzenia w kontekscie reklamy wizualne;j. wyktady 3
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Warunki zaliczenia

WYKEADY
FORMA ZALICZENIA ~ WAGA FORMY ZALICZENIA
Brak ustalonych wag.

KONWERSATORIUM

FORMA ZALICZENIA ~ WAGA FORMY ZALICZENIA

Brak ustalonych wag.

Metody ksztalcenia

- analiza przyktadéw i przypadkéw
- dyskusja w czasie zajec¢
- miniwyktady

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- A K. Pradeep. Mézg na zakupach 2012

Literatura przedmiotu (uzupeiniajaca)

- R. Dooley. Neuromarketing 2015
- D. Kanheman. Putapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym 2013
- R. Thaler, C. Sustein. Impuls. Jak podejmowac witasciwe decyzje... 2017
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod

weryfikacji

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE,

P W1

P W2

P W3

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P Ul

P U2

P U4

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P K1

P K2

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

Ps WG02_Mgr
Ps WG05 Mgr

Ps WG03_Mgr
Ps WG05_Mgr

Ps WG04_Mgr
Ps WG05_Mgr

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

WIEDZA

N —

W=

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALXCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

Ps UW02 Mgr 2
Ps UW03 Mgr B
Ps UW02 Mgr 4
Ps UW04_Mgr 7

5
Ps UW02_Mgr 6
Ps UW04 Mgr 7

8
Ps UW02 Mgr 6
Ps UW04 Mgr 8

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALXCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]E SPOLECZNE

Ps KKO1 Mgr
Ps KK02 Mgr

Ps KO02_Mgr
Ps KO03 Mgr

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

zaliczenie koncowe
zaliczenie koncowe
Egzamin pisemny

zaliczenie koncowe

zaliczenie koncowe

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

zaliczenie koncowe

aktywnos¢ na
zajeciach

aktywnos¢ na
zajeciach

zaliczenie koncowe

aktywnos¢ na
zajeciach
zaliczenie koficowe

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

aktywnos¢ na
zajeciach

aktywnos¢ na
zajeciach
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