ZAR-L.7/12324

"0 EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA
W WARSZAWIE

Nazwa kierunku studiow:

Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Podstawy reklamy

Poziom studiow: I stopnia

Forma studiow: Niestacjonarne

Profil studiow: ogélnoakademicki
Nazwa przedmiotu: Podstawy reklamy

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposdéb zaliczenia

wyktady 16 egzamin
konsultacje 35 bez oceny
praca wiasna 49

Razem 100 4

Cele ksztalcenia

CELI

Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi usytuowania dziatalnosci reklamowej w strukturze
proceséw komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa, charakterystyki mediéw reklamowych oraz zasadami
budowania strategii reklamowej.

CELII

Wyksztalcenie umiejetnosci projektowania i wdrazania strategii reklamowej, ze szczegélnym uwzglednieniem
procedur tworzenia media planu kampanii reklamowej i oceny efektéw dziatan reklamowych, a takze wspotpracy z
podmiotami swiadczacymi ustugi reklamowe.

CELIII

Wyksztalcenie kompetencji spotecznych przygotowujacych studentéw do uczestniczenia w procesach projektowania i
realizacji dziatan reklamowych, zwiazanych z koniecznoscia podejmowania decyzji o ich kierunkach i relacjach z
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innymi podmiotami.
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P W1

P W2

P W3

P W4

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P U1l

P U2

P U3

Kategoria: WIEDZA

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Student potrafi okresli¢ miejsce reklamy w strategii
marketingowej przedsiebiorstwa oraz scharakteryzowac jej
funkcje i cele w oddzialywaniu na rynek.

Student potrafi scharakteryzowac poszczegolne media
reklamowe oraz okresli¢ ich przydatnos¢ w procesie
oddzialywania na rynek w réznych sytuacjach rynkowych i
okolicznos$ciach dziatania.

Student zna zasady programowania strategii reklamowej, w
tym procedury przygotowywania media planu kampanii
reklamowe oraz oceny skutecznosci i efektywnosci dziatan
reklamowych.

Student identyfikuje mozliwosci korzystania z ustug
reklamowych, dysponujac wiedza na temat zasad wyboru i
wspotpracy z podmiotami je Swiadczacymi.

Kategoria: UMIEJETNOSCI

OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Student potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do projektowania

dziatalnosci reklamowej, planujac ksztatt strategii reklamowe;j.

Student posiada umiejetnos¢ dopasowania mediow
reklamowych do potrzeb komunikacyjnych przedsiebiorstwa i
okres$lenia zakresu ich stosowania w zaleznos$ci od
Zmieniajacego sie otoczenia.

Student potrafi oceni¢ prowadzone dzialania reklamowe
wykorzystujac réznorodne metody i mierniki oceniajace
skutecznosc¢ i efektywnosc¢ reklamy.

Zarz WGO02 Lic
Zarz WGO03 Lic
Zarz WGO05 Lic

Zarz WG04 Lic
Zarz WG10 Lic
Zarz WG11 Lic

Zarz WGO07 Lic
Zarz WKO04 Lic

Zarz WG04 Lic
Zarz WGO05 Lic
Zarz WKO1 Lic
Zarz WKO02 Lic

Zarz UWO05 Lic
Zarz UW06 Lic
Zarz UWOQ7 Lic
Zarz UW11 Lic

Zarz UWO01 Lic
Zarz UW02 Lic
Zarz UW04 Lic
Zarz UW06 Lic

Zarz UW10 Lic
Zarz UUO1 Lic

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO
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Kategoria: KOMPETENC]JE SPOLECZNE

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

Student nabywa zdolno$¢ uczestniczenia w procesach

P K1 reklamowych wykorzystujac rézne zrddla informacji i

- wtasciwie okreslajac priorytety stojace przed dziataniami

reklamowymi.
Student rozumie znaczenie reklamy dla rozwoju
przedsiebiorstwa, spoleczenstwa i gospodarki narodowej,

P K2 dostrzegajac takze koniecznos¢ dalszego i systematycznego

ksztalcenie sie w tej dziedzinie i podnoszenia swoich
kwalifikacji zawodowych.

Tresci programowe przedmiotu

NUMER

OPIS ZAGADNIENIA

MIEJSCE REKLAMY W STRATEGII PROMOCY]JNE] PRZEDSIEBIORSTWA.
System komunikacji przedsiebiorstwa z rynkiem. Komunikacja a promocja.
Uwarunkowania i funkcje dziatalnosci promocyjnej. Modele procesu
komunikacji. Strategia push i pull. Pojecie i struktura promotion-mix.
Instrumentarium promocji i jego znaczenie w procesach decyzyjnych
konsumentow.

POZAREKLAMOWE FORMY PROMOC]I. Public relations - istota, funkcje,
odbiorcy i narzedzia. Sponsoring - znaczenie, klasyfikacje, zasady
wykorzystania, trendy. Sprzedaz osobista - rodzaje i mechanizmy
oddzialywania. Promocja sprzedazy - uwarunkowania, narzedzia i typy
odbiorcéw. Globalny wizerunek organizacji.

STRATEGIA REKLAMY. Pojecie, cele i funkcje dziatalnosci reklamowej. Efekty
ekonomiczne, behawioralne, komunikacyjne i medialne. Podstawowe
klasyfikacje reklamy. Media, srodki i nosniki reklamy - pojecia i klasyfikacje.
Programowanie dziatan reklamowych. Okreslenie celéw reklamy. Identyfikacja
docelowych odbiorcéw reklamy i ich motywacji. Budzetowanie reklamy.
Projektowanie przekazu. Wybdr mediéw i sSrodkéw reklamy - proces i kryteria.
Media plan. Intensywnos¢ kampanii reklamowej - ciagtos¢, pulsacja
koncentracja, okresowos¢. Realizacja i ocena dzialalnosci reklamowe;j.

MEDIA TRANSMISYJNE W REKLAMIE. Reklama telewizyjna - charakterystyka,
formy i zasady emisji. Radio - charakterystyka, formy i zasady wykorzystania.
Reklama kinowa - charakterystyka i mozliwosci wykorzystania.

MEDIA DRUKOWANE I INTERNET. Prasa codzienna i czasopisma - zalety,
wady, typy ogtoszen, planowanie emisji. Reklama zewnetrzna - planowanie i
srodki. Reklama w publikacjach zwartych. Reklama internetowa - rozwoj,
cechy charakterystyczne, ewolucja mozliwosci wykorzystania.

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

Zarz KKO1 Lic
Zarz KOO1 Lic

Zarz KKO02 Lic
Zarz KOO1 Lic
Zarz KOO02 Lic

FORMA LICZBA
ZAJEC GODZIN

wyktady 2

wyktady 2

wyktady 2

wyklady 2

wyklady 2
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NUMER OPIS ZAGADNIENIA 10 A Lble7d i

ZAJEC GODZIN
POZOSTALE FORMY REKLAMY. Reklama wystawiennicza. Reklama w punkcie
% sprzedazy detalicznej. Reklama na targach i wystawach. Materiaty POS. Klad )
Merchandising. Reklama bezposrednia. Przesytki pocztowe. Gadzety wyidady
reklamowe.
METODY OCENY SKUTECZNOSCI I EFEKTYWNOSCI REKLAMY. Badania
7 reklamy. Skutecznos¢ reklamy - pojecie i metody oceny. Mierniki skutecznosci wyklady 2

dziatan reklamowych. Efektywnos¢ reklamy - pojecie i metody oceny. Mierniki
efektywnosci reklamy. Relacje pomiedzy skutecznoscia a efektywnoscia.

WSPOLPRACA Z AGENCJAMI REKLAMOWYMI. Struktura podmiotowa rynku
reklamowego. Ustugi reklamowe. Struktura i funkcjonowanie agencji
8 reklamowych i doméw mediowych. Zasady wspotpracy na rynku ustug wyktady 2
reklamowych. Brief marketingowy, reklamowy, kreatywny. Kryteria wyboru
agencji reklamowych. Jakos¢ ustug reklamowych.
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Warunki zaliczenia

WYKEADY

FORMA ZALICZENIA  WAGA FORMY ZALICZENIA

Egzamin 100

Metody ksztalcenia

- wyktad wspomagany prezentacja multimedialna
- dyskusja
- analiza case study

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- R. Nowacki. Reklama 2006
- W.R. Lane, J.T. Russell. Reklama wedtug Ottona Kleppnera 2002

- A. Grzegorczyk. Reklama 2010
- W. Budzynski. Reklama. techniki skutecznej perswazji 2001

Literatura przedmiotu (uzupeiniajaca)

- R. Nowacki, M. Struzycki (red.). Reklama w procesach konkurencji 2011
- R. Nowacki, M. Struzycki. Reklama w przedsiebiorstwie 2002
- K. Janiszewska. Wiedza o reklamie 2009

- W.P.Nowak. Media planning 2001
- W.F. Arens, D.H. Schaefer, M. Weigold. Essentials of Contemporary Advertising 2009
- G.E. Belch, M.A. Belch. Advertising and Promotion. An Integrated Marketing Communications

Perspective 2009
- J.Z. Sissors, L. Bumba. Advertising. Media. Planning 1993
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod

weryfikacji

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE,

P w1

P w2

P W3

P W4

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P Ul

P U2

P U3

SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P K1

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

Zarz WG02_Lic
Zarz_ WGO03_Lic
Zarz WGO05_Lic

Zarz WG04 Lic
Zarz_ WG10_Lic
Zarz WG11 Lic

Zarz WGO07_Lic
Zarz WK04 Lic

Zarz WG04 Lic
Zarz WGO05 Lic
Zarz_WKO1_Lic
Zarz_WKO02_Lic

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

WIEDZA

DB WN

[e-JEN NN &)}

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

Zarz. UW05 Lic
Zarz UW06_Lic
Zarz UWO07_Lic
Zarz UW11 Lic

Zarz. UWO01 Lic
Zarz_ UW02_Lic
Zarz UW04 _Lic
Zarz UW06 Lic

Zarz UW10 Lic
Zarz UUO1 Lic

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO

EFEKTU KIERUNKOWEGO

O Ul WN

DD WN

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]E SPOLECZNE

Zarz KKO1_Lic
Zarz KOO01 Lic

OO U WN —

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

egzamin pisemny

egzamin pisemny

egzamin pisemny

egzamin pisemny

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

aktywny udziat w
zajeciach
egzamin pisemny

aktywny udziat w
zajeciach
egzamin pisemny

aktywny udziat w
zajeciach
egzamin pisemny

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

aktywny udziat w
zajeciach
dyskusja
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SYMBOL EFEKTU UCZENIA
SIE

P K2

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

Zarz KK02_Lic
Zarz KOO1_Lic 1
Zarz_KO02_Lic

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

aktywny udziat w
zajeciach
dyskusja
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