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"0 EKONOMICZNO-HUMANISTYCZNA
W WARSZAWIE

Nazwa kierunku studiow:

Zarzadzanie

Nazwa przedmiotu: Public relations

Poziom studidw: II stopnia

Forma studiow: Niestacjonarne
Profil studiow: ogélnoakademicki
Nazwa przedmiotu: Public relations

Forma zajec i punkty ECTS

Liczba godzin Punkty ECTS  Sposdéb zaliczenia

wyktady 16 egzamin
praca wiasna 44
Razem 60 4

Cele ksztalcenia

wyposazenie studenta w wiedze o najwazniejszych narzedziach stosowanych w kreacji wizerunku administacji
* przedstawienie zasad zarzadzania sytuacja kryzysowa

* przekazanie wiedzy dotyczacej umiejetnosci ksztattowania i zarzadzania wizerunku przedsiebiorstwa,

* poznanie podstaw media relations
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Efekty uczenia sie

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P W1

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P U1l

SYMBOL EFEKTU
UCZENIA SIE

P K1

Kategoria: WIEDZA
OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

01 - definiuje podstawowe pojecia z zakresu public relations,
zna zasady etyki zawodowej 02 - wymienia i uzywa narzedzi
PR

Kategoria: UMIEJETNOSCI
OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

01 - potrafi zorganizowac konferencje prasowa 02- potrafi
tworzy¢ i utrzymywac dobre relacje z mediami

Kategoria: KOMPETENC]JE SPOLECZNE
OPIS EFEKTU UCZENIA SIE

projektuje strategie public relations wykorzystuje wiedze i
umiejetnosci w rozwiazywaniu trudnych sytuacji kryzysowych

Tresci programowe przedmiotu

NUMER

OPIS ZAGADNIENIA

Definiowanie i rozumienie podstawowych pojec.
1 Poznanie zasad etyki PR.
Przedstawianie podstawowych form i narzedzi PR.

Zadania skierowane do wewnatrz firmy i na zewnatrz;
miejsce public relations w strukturze organizacyjnej;
2 Komunikowanie z grupami otoczenia: zdefiniowanie grup
otoczenia; poznanie réznych podziatéw grup otoczenia; tresci kierowane do

grup otoczenia;

Elementy strategii PR: definiowanie pojecia misji; tworzenie misji dla

wybranych

3 obiektow. Podstawy wspoétpracy z mediami: organizacja i przeprowadzenie
konferencji prasowej; omowienie zasady odwrdconej piramidy; pisanie notatki
prasowej; rzecznik prasowy w firmie.

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

FORMA
ZAJEC

wyktady

wyktady

wyktady

LICZBA
GODZIN
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FORMA LICZBA
NUMER OPIS ZAGADNIENIA ZAJEC GODZIN
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa: pojecie kryzysu; przyczyny kryzysow; plotka
4 jako przyczyna kryzysu; polityka informacyjna w czasie kryzysu; organizacja wyktady 3
sztabu kryzysowego; ksiazka kryzysowa.
5 Analiza i przedstawienie proceséw kreowania wizerunku. Klad 9
Tworzenie strategii public relations dla wybranych obiektdw wykiady
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Warunki zaliczenia

WYKEADY

FORMA ZALICZENIA  WAGA FORMY ZALICZENIA

Egzamin 100

Metody ksztalcenia

- Aktywnos$¢ na zajeciach, udziat w dyskus;ji

- ¢wiczenia indywidualne i/lub grupowe

- dyskusja w czasie zaje¢

- indywidualna badZ grupowe prezentacje

- Filmy szkoleniowe i dokumentalne i zwigzana z nimi dyskusja.

Literatura przedmiotu (obowiazkowa)

- Budzynski Wojciech. Public Relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamos$¢ 2017
- Wojcik Krystyna. Public relations Wiarygodny dialog z otoczeniem 2015
- Jaska Ewa, Werenowska Agnieszka. Komunikacja przedsiebiorstwa z otoczeniem w gospodarce

opartej na wiedzy 2017

Literatura przedmiotu (uzupeiniajaca)

- Brak literatury
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Odniesienie efektow przedmiotowych do efektow kierunkowych, tresci ksztalcenia, metod

weryfikacji

SYMBOL EFEKTU UCZENIA

SIE

P Wi

SYMBOL EFEKTU UCZENIA

SIE

P Ul

SYMBOL EFEKTU UCZENIA

SIE

P K1

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

WIEDZA

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

UMIEJETNOSCI

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
EFEKTU KIERUNKOWEGO

ODNIESIENIE DANEGO EFEKTU DO
TRESCI KSZTALCENIA (NAUCZANIA)

KOMPETENC]JE SPOLECZNE

O N

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

Egzamin
Egzamin

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

egzamin

ODNIESIENIE DANEGO
EFEKTU DO METODY
WERYFIKAC]I

projekt, prezentacja
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